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CABLEVISION HOLDING

Cablevisidn Holding anuncia sus Resultados del
primer semestre y segundo trimestre de 2024

Buenos Aires, Argentina, 12 de agosto de 2024 - Cablevision Holding S.A. (“Cablevision Holding”
o “CVH” o “La Companiia” - BYMA: CVH; OTC: CVHSY), accionista controlante de Telecom
Argentina S.A. (NYSE: TEO, BCBA: TECO2), anuncia hoy sus resultados del primer semestre y
segundo trimestre de 2024. Las cifras del presente reporte han sido preparadas siguiendo los
principios de “International Financial Reporting Standards (*) (“IFRS”) y estan expresadas en
Pesos Argentinos constantes al 30 de junio de 2024 (“Ps” o “P$”), salvo que se indique lo
contrario.

(*) La Gerencia de la Compania ha aplicado la NIC 29 en la preparacion de los presentes estados financieros (ajuste por inflacién), de
acuerdo con la Resolucién 777/18, emitida por la Comisién Nacional de Valores (CNV).

DATOS DESTACADOS (6M24 vs. 6M23):

A Las Ventas Netas alcanzaron los Ps. 1.666.979 millones, una caida del 13,3% en términos reales
en 6M24 comparado con el mismo periodo de 2023; en un contexto en el que los aumentos de
precios de los servicios durante 2023 y el primer semestre de 2024 no fueron suficientes para
compensar el retraso respecto de la inflacion (que acumuld 271,5% interanual a junio 2024).

A El total de costos (excluyendo amortizaciones y depreciaciones) alcanzé los Ps. 1.172.951
millones, una caida del 14,9% en moneda constante, impulsado por menores costos en todas las
lineas.

A El EBITDA alcanzd los Ps. 494.028 millones en el 6M24, una caida del 9,1% en términos reales
comparado con 6M23, principalmente por menores ventas, parcialmente compensado por
menores costos operativos, lo cual resulté en un mayor margen de EBITDA de 29,6% en 6M24
comparado con 28,3% en el 6M23.

A La Ganancia neta consolidada alcanzd Ps. 856.045 millones. La Utilidad Neta consolidada
atribuible a los accionistas de la Controladora ascendid a Ps. 329.661 millones.

INFORMACION FINANCIERA RELEVANTE

UOUPRVIGIEAN  GM24  6M23 % Var. 2724 1T24 2123 t/t %xgl
Total Ventas 1.666.979 1.921.749 (13,3%) 856.084 810.895 933.838 56% (8,3%)
EBITDA ™ 494.028 543.503 (9,1%) 248.930 245.098 245.206 1,6% 1,5%
Margen EBITDA®@ 29,6% 28,3% 4,8% 29,1% 30,2% 26,3% (3,8%) 10,7%
Resultado neto 856.045 150.484 468,9% 57.087 798.958 20.891 (92,9%) 173,3%
Atribuible a:

Accionistas de la controladora 329.661 56.023 488,4%| 19.568v  310.095 7.527 (93,7%) 160,0%
Interés no controlante 526.384 94.461 457,2% 37.519 488.862 13.364 (92,3%) 180,8%

' La Sociedad define el EBITDA como ventas menos costos operativos (excluyendo amortizaciones y depreciaciones). La Sociedad considera que el EBITDA es una
medida significativa del desemperno de sus negocios que se utiliza cominmente para analizar y comparar empresas sobre la base del desemperio operativo,
endeudamiento y liquidez. Sin embargo, el EBITDA no es una medida del resultado neto o del flujo de efectivo generado por las operaciones y no deberia
considerarse como una alternativa al resultado neto, una indicacién del desempeno financiero de la Sociedad, una alternativa al flujo de efectivo generado por las
actividades operativas o una medida de liquidez. Es posible que otras empresas lo computen de manera diferente; por lo tanto, el EBITDA que reflejan otras empresas
puede no ser comparable con el EBITDA que la Sociedad declara.

@ Definimos Margen EBITDA como EBITDA sobre Ventas
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RESULTADOS OPERATIVOS

Las Ventas Netas alcanzaron los Ps. 1.666.979 millones en el 6M24, una caida del 13,3% en
términos reales al compararlas con los Ps. 1.921.749 millones de 6M23, principalmente a la
dificultad de trasladar todo el efecto de la alta inflacién a los precios de los servicios.

A continuacidn, se expone la apertura de las Ventas Netas:

6M24 6M23

e o oy ! 6M24 6M23 %Var. % del Totalde % del Total de
Ventas Netas Ventas Netas
Servicios Moviles 672.409 778.849 (13,7%) 40,3% 40,5%
Servicios de Internet 418.073 410.373 1,9% 25,1% 21,4%
Servicios de Cable TV 243.058 351.738 (30,9%) 14,6% 18,3%
Telefonia Fija y Datos 221.313 223.717 (1,1%) 13,3% 11,6%
Otros Servicios 17.741 15.501 14,5% 1,1% 0,8%
Total Servicios 1.572.594 1.780.178  (11,7%) 94,3% 92,6%
Ventas de Equipos 94.385 141.571 (33.3%) 5.7% 7,4%
Ingreso Total 1.666.979 1.921.749 (13,3%) 100,0% 100,0%

Los Ingresos por Servicios Mdviles cayeron un 13,7% en términos reales a Ps. 672.409 en el
6M24.

En Argentina, los subscriptores méviles de Personal fueron aproximadamente 21,2 millones
(+578 mil comparado con 6M23) y alrededor del 38% de los mismos son pospago. Las ventas
de Internet mavil representaron el 93% de las ventas de servicios moéviles. Durante el 6M24, el
ARPU de servicios modviles cayd 18,2% en términos reales en comparacién con 6M23 (Ps.
4.743,5 en 6M24 vs Ps. 5.800,0 en 6M23). Telecom no pudo incrementar sus precios en linea
con la elevada inflaciéon (que acumulé 271,5% interanual a junio 2024). Adicionalmente, la
baja del ARPU incluye el efecto de mayores descuentos otorgados a los clientes para
mantener la base de abonados en un entorno de alta competencia y a una migracién de
clientes hacia servicios prepagos, los que tienen menor ARPU. El churn mensual fue 1,6% al 30
de junio de 2024, comparado con 1,8% en igual periodo de 2023.

En términos de infraestructura, Telecom Argentina continué potenciando la experiencia de
Internet moévil de sus clientes con el desplieque de la red 4G y 4G+ en Argentina, alcanzando
una cobertura del 97% de la poblacién urbana, alcanzando velocidades medias de 39,9Mbps
en junio 2024 comparado con 30Mbps para el mismo periodo de 2023.

Adicionalmente, continud la expansién de su red 5G.

Al 30 de junio de 2024, la base de clientes de Nucleo subié un 4,6% y alcanzé los 2,4 millones
de abonados, de los cuales el 26% es pospago. Los ingresos de Nucleo fueron Ps. 64.280
millones en el 6M24, un incremento del 5,7% comparado con el 6M23.

Los Ingresos por Servicios de Internet crecieron un 1,9% en términos reales a Ps. 418.073 en
6M24, principalmente como resultado de una suba del ARPU de banda ancha del 1,1%,
principalmente por menores descuentos comerciales otorgados a los clientes. De los 4,1
millones de abonados de internet alcanzados en 6M24, alrededor del 86% tiene velocidades
de 100Mb o mayores. El Churn mensual subid a 1,9% en 6M24, desde 1,7% en 6M23.

Telecom Argentina contintia desplegando tecnologia de FTTH (Fibra Optica al Hogar) lo que
le permite mejorar la experiencia de conectividad a los clientes con velocidades simétricas de
hasta 300 Mb, con baja latencia y conexién multidispositivo, entre otras ventajas.
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Los Ingresos de Cable TV alcanzaron los Ps. 243.058 millones en 6M24, una caida del 30,9%
comparado con 6M23, principalmente como resultado de la imposibilidad de trasladar todo el
peso de la inflacién a las tarifas de este servicio, lo que se traduce en menores ventas
expresadas en términos de la unidad de medida corriente al 30 de junio de 2024, mayores
descuentos comerciales como parte de la politica de retencidon de clientes y a una baja de
abonados debido a la situacién econdmica del pais y los cambios de habitos de consumo de
los clientes. EI ARPU de Cable TV fue de Ps. 11.098,1 en 6M24, una caida del 33,2% en
comparacién con 6M23. Por ultimo, el churn mensual subié a 2,0% en 6M24 comparado con
1,9% en 6M23.

Durante el primer semestre, nuestra subsidiaria Telecom continué impulsando su propuesta
de entretenimiento con contenidos innovadores y nuevas producciones nacionales e
internacionales, posicionandose como la plataforma integral mas importante de Argentina.
Entre ellos, Flow realizé la transmisidon en vivo y para todo el pais del festival Lollapalooza en
marzo. Flow continuda consoliddndose como plataforma de entretenimiento, alcanzando 1,5
millones de suscriptores, un crecimiento del 10,6% en comparacién con 6M23.

Las Ventas Netas de Servicios de Telefonia Fija y Datos ascendieron a un total de Ps. 221.313
millones en el 6M24, una caida de 1,1% comparado con el 6M23, principalmente por una
menor base de abonados de telefonia fija y un menor ARPU. El ARPU alcanzé los Ps. 7.215,4
en 6M24, una caida del 2,1% comparado con el 6M23.

En el segmento corporativo, nuestra subsidiaria Telecom continud desarrollando diversas
iniciativas comerciales, para acompafar a las empresas en el proceso de transformacién digital
que atraviesan, ayudando en la evolucidn y crecimiento de sus plataformas de e-commerce,
logistica y movimientos de stock, entre otros servicios.

Adicionalmente, continia sumando propuestas a su portafolio de servicios de ciberseguridad.

Las ventas de equipos alcanzaron los Ps. 94.385 millones en 6M24, una caida de 33,3% en
términos reales comparado con el 6M23, principalmente como resultado de un disminuciéon
en las cantidades vendidas.

Los Costos y Gastos Operativos (excluyendo amortizaciones, depreciaciones vy
desvalorizaciones de PP&E, intangibles y derechos de uso) alcanzaron los Ps. 1.172.951
millones en el 6M24, una caida de Ps. 205.295 millones o de 14,9% en términos reales,
comparado con el 6M23.

Esta reduccidn en costos y gastos es el resultado de las eficiencias que la compania ha logrado
y a menores costos vinculados con el nivel de ventas: principalmente menores costos
laborales; menores honorarios por servicios, mantenimiento y materiales; menores impuestos,
tasas y derechos del ente regulador; menores gastos de programacién y contenido; menores
gastos de comisiones y publicidad; menor costo de los equipos vendidos y otros costos
operativos. Mas del
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